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Disclaimer
본 자료의 2024년 3분기 재무정보는 한국채택국제회계기준(K-IFRS)에 따라 작성된 실적에 대한 추정치이며,
별도 재무제표를 제외한 모든 재무정보와 영업성과는 종속 회사를 포함한 연결 기준으로 작성되었습니다. 
외부 감사인의 회계 검토가 완료되지 않은 상태에서 투자자 여러분의 편의를 위해 작성된 자료이므로, 
그 내용 중 일부는 회계 검토 과정에서 달라질 수 있습니다. 

이에 (주)에코마케팅은 본 자료에 서술된 재무정보 및 영업성과의 정확성과 완벽성에 대해 보장하지 않으며, 
자료 작성일 현재의 사실을 기술한 내용에 대해 향후 업데이트 책임을 지지 않습니다. 

또한, 본 자료 상에 회사가 예상한 결과 또는 사항이 실현되거나, 회사가 당초에 예상한 영향이 발생한다는 확신을 제공할 수 없습니다. 
본 자료에 기재된 예측정보는 본 자료 작성 시점을 기준으로 작성한 것이며, 
회사가 이러한 위험 요인이나 예측정보를 업데이트할 예정이 없음을 유의하시기 바랍니다. 

따라서, 본 자료는 투자자들의 투자 결과에 대하여 어떠한 법적인 목적으로 사용되어서는 아니되며, 
㈜에코마케팅은 본 자료에서 제공되는 정보에 의거하여 발생되는 투자 결과에 대해 어떠한 책임 또는 손해를 지지 않음을 알려드립니다.
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1. Key Highlight 

(단위: 백만원) 2023.3Q 2023.4Q 2024.1Q 2024.2Q 2024.3Q Key Highlight

에코마케팅
(별도)

매출 13,071 12,219 9,614 12,047 14,518 ① 3분기 영업이익 78억으로 준수한 실적 기록

② 연초 대비 전체 클라이언트 수 증가하고 있으며, 연말 비딩 시즌 신규 클라이언트 확보 순항

③ 글로벌 광고 물량 증대와 더불어 우수 사례 다수 발굴되며, 신규 글로벌 클라이언트들의 수요 증가.

3Q 글로벌 신규 클라이언트 2건 추가 확보하였으며, 꾸준히 글로벌 클라이언트 확대 예정

④ 비즈니스 확대에 따라 인력 대규모 충원 진행중이며, 1개 층 추가 계약하며 100석 추가 확보 (24년 12월부터 사용)
영업
이익

6,251 6,893 1,913 5,011 7,827

안다르

매출 48,892 57,906 34,789 67,112 72,477
① 전통적 의류 비수기인 3분기, 안다르는 역대 최대 매출과 영업이익 달성하며 공격적인 성장세 기록함

② 글로벌 러닝 열풍 타고 매출 증가

③ 24FW 골프웨어와 워크레저 신제품 반응 우수로 맨즈 고객 저변 대폭 확대

④ 애슬레저 타겟 고객층이 넓은 고소득국가 중심의 글로벌 직진출 전략영업
이익

4,524 5,179 2,176 10,511 12,224

데일리앤코

매출 26,219 18,115 15,702 15,666 18,277 ① 클럭 신제품 '치움 음식물 처리기' 첫 런칭에서 1시간만에 준비 수량 전량 판매하며 성공 가능성 확인, 내년 성수기 준비 박차

② 몽제 매트리스의 경험 제공 목적의 ‘백화점’ 팝업 스토어 성황, 전국 2위 ‘롯데백화점 명동 본점’까지 6개월만에 빠르게 성장

③ 티타드 신제품 물염색, 국내 런칭 3일만에 초도 물량 완판 & 싱가포르 진출 1년 만에 대표 H&B ‘가디언즈’ 78개 매장 동시 입점

④ 핑거수트, 후지TV, TBC 등 일본 대표 방송사에서 연이어 '핫한 K뷰티 브랜드'로 소개, 전국 860개 매장의 매출 급격한 증가 &

'산리오','빤쮸토끼' 등 현지 브랜드 콜라보까지 연이어 흥행
영업
이익

4,126 2,456 1,468 569 219
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‘24년 3분기에코마케팅실적요약

에코마케팅 3분기 실적요약 (연결) 에코마케팅 3분기 실적요약 (별도)

2. ‘24년 3분기 실적

(단위:억원) (단위:억원)

단위 : 억원 3Q23 3Q24 YoY

매출액 885 1,004 13%

- 광고대행수익 149 141 -5%

- 제품매출 735 863 17%

영업비용 743 850 14%

- 매출원가 241 295 22%

- 종업원급여 55 64 16%

- 광고선전비 257 244 -5%

- 운반비 14 18 29%

- 지급수수료 57 87 53%

- 판매수수료 59 81 37%

- 주식보상비용 15 2 -87%

영업이익 142 154 8%

기타이익/손실 70 -18 -126%

관계기업투자이익 -1 -2 201%

법인세차감전이익 211 134 -37%

법인세비용 32 27 -17%

순이익 178 107 -40%

지배기업 162 90 -44%

주당순이익(원) 501 286

단위 : 억원 3Q23 3Q24 YoY

매출액 131 145 11%

- 광고대행수익 131 145 11%

영업비용 68 67 -1%

- 종업원급여 25 41 64%

- 주식보상비용 14 1 -93%

영업이익 63 78 26%

기타이익/손실 68 -1 -101%

법인세차감전이익 131 77 -41%

법인세비용 25 29 16%

순이익 106 48 -55%

주당순이익(원) 327 153
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3. 사업부 별 성과 & 계획 ① 에코마케팅

①광고대행사업 -에코마케팅
'24년3분기,매출145억,영업이익78억,영업이익률54%의준수한실적기록

1) 국내및글로벌신규클라이언트들의수요폭발,인재확보및규모확장에집중 2)글로벌대행사업본격확대

연초 대비 전체 클라이언트 수 증가하고 있으며, 연말 비딩 시즌 신규 대형 클라이언트 확보 순항.

‘25년 매출 규모 확대 기대

다양한 업종의 포트폴리오 구성으로 클라이언트별 성수기 시즌이 분산됨에 따라,

분기별 실적 변동폭이 크던 트렌드는 ‘25년부터 없어질 것으로 예상

비즈니스 확대에 따라 인력 대규모 충원 진행 중이며, 1개 층 추가 계약하며 100석 이상 추가 확보

(‘24년 12월부터 사용) 

글로벌 광고 물량 증대와 더불어 우수 사례 다수 발굴되며, 신규 글로벌 클라이언트들의 수요 증가.

‘24년 3Q 글로벌 신규 클라이언트 추가 확보하였으며, 꾸준히 글로벌 클라이언트 확대 예정.

아마존 마케팅 대행 사업부, 일본 마케팅 대행 사업부, K뷰티 사업부 신설하며 본격적인 확대 진행

아마존 신규 클라이언트 수주, 4Q부터 아마존 대행 매출 확대 기대

콘텐츠 K뷰티
이너
뷰티

패션플
랫폼
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3. 사업부 별 성과 & 계획 ② 안다르

1) 전통적의류비수기인 3분기, 안다르는역대최대매출과영업이익달성하며공격적인성장세기록함

불경기로 인한 심각한 소비심리 위축 상황임에도 더욱 견고해진 안다르에 대한 팬덤과 브랜드선호도로 인해 국내 온오프라인 매출 급격하게 동반 성장

성수기인 2분기에 할인판매를 최대한 지양하고 브랜드 커뮤니케이션을 지속한 결과,  7월~8월 SS 시즌오프 시작과 동시에 판매량이 폭발적으로 급증하여,  

전통적인 의류 비수기인 3분기에 역대 최대 매출과 영업이익을 달성해 냄

기 진출한 일본, 싱가포르에서 안정적인 성장세와 더불어 새롭게 진출한 호주에서까지 K애슬레저 1위의 위상을 드높이는 중

②비즈니스부스팅사업 -안다르
안다르 '24년3분기, 역대최대매출과영업이익최고치경신

2) 글로벌러닝열풍타고매출증가

글로벌 러닝 트렌드 타고 레깅스 판매량 급증 (1~9월 기준 작년 판매량 조기 돌파)

신제품 '제트플라이' 러닝화 출시를 통한 러닝 카테고리 강화

마라톤 참여 및 러닝크루 앰버서더 활동 강화하며 소비자 접점 확대 및 브랜딩 강화, 러닝 시장 점유율 확보

△ 신제품 러닝화 ‘제트 플라이’ △ 마라톤 참여 및 러닝크루 활동△ 러닝 카테고리 확대
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3. 사업부 별 성과 & 계획 ② 안다르

3) 골프웨어와워크레저신제품반응우수로안다르맨즈고객저변대폭확대 4) 애슬레저타겟고객층이넓은고소득국가중심의글로벌직진출전략

골프웨어와 워크레저 히트 제품수 대폭 확대

안다르 맨즈 단독으로 진행한 대규모 팝업으로 맨즈 고객 저변 대폭 확대

10월 호주 온라인스토어 런칭을 시작으로 서구권 진출 본격화. 내년 1분기 호주 현지 물류 구축 및

시드니 최고 번화가 웨스트필드몰에 단독 매장 오픈 준비 중

10월 싱가포르의 고급 쇼핑 상권인 오차드 로드에 위치한 다카시야마 백화점에서 안다르 단독 2호 매장 오픈

일본 오사카(2월) 시작으로 도쿄(7월), 나고야(8월), 후쿠오카(10월) 팝업 진행하며 현지 충성 고객 확보

②비즈니스부스팅사업 -안다르

△ 안다르 호주 온라인몰

△ 안다르 일본, 나고야 백화점 팝업 현장

△ 안다르 맨즈 기흥 프리미엄 아울렛 팝업

△ 안다르 맨즈 동부산 팝업△ 신제품 '에어데님 블랙/크림진'

안다르 '24년3분기, 역대최대매출과영업이익최고치경신

△ 신제품 '어반액티브 맨즈 슬랙스'



ECHO MARKETING CONFIDENTIAL AND PROPRIETARY │8

3. 사업부 별 성과 & 계획 ③ 데일리앤코

1) 데일리앤코국내 – 전략적신제품출시와채널확대를통한브랜드확장

클럭 :  치움 음식물 처리기 출시와 함께 첫 런칭 라이브 방송에서 1시간 만에 준비 수량 전량 판매 성공하며 기대 부응, 방송인 '홍진경'과 협업한 유튜브 방송에서 130만 조회수 기록, 내년 상반기 성수기 준비 박차

몽제 : 오프라인 진출의 주요 채널 '백화점' 전국 주요 지점에서 러브콜, '팝업 스토어' 성황에 오프라인 진출 6개월만에 전국 매출 2위를 기록하는 '롯데백화점 명동본점' 진출 확정(24.11)

홈쇼핑에서도 대박 기록한 '몽제 딥슬립 매트리스', 첫 방송에서 15억, 2회차 방송에서도 16.5억 기록하며 탄탄한 브랜드와 제품 만족도를 토대로 매회 동시간대 매출 1위 석권하는 기염을 토하는 중

티타드 : 물염색이 연이은 완판 행렬로 효자 상품으로 등극, 7월말 출시와 함께 초도 물량 완판, 긴급 공수한 물량도 3차례 완판

③비즈니스부스팅R&D 사업 -데일리앤코
고객접점확대부터신제품출시까지국내성장전략과동시에글로벌진출박차

△ 클럭 ‘치움 음식물 처리기‘ 출시(24.09)△ 롯데백화점 명동 본점 몽제 매장 전경 △ 몽제 홈쇼핑 첫 방송 매진 기록 (20.08) △ 티타드 ‘맥주효모 물염색’ 3차 완판
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3. 사업부 별 성과 & 계획 ③ 데일리앤코

2) 데일리앤코글로벌 – 온·오프라인전방위적마케팅활동을통한인지및매출확대

티타드 : 싱가포르 진출 1년 만에 '싱가포르의 올리브영'인 대표 H&B 스토어 '가디언즈' 78개 매장 동시 입점에 성공, 한국에서의 인기를 싱가포르에서도 증명

핑거수트 : 일본 내 주요 방송사인 후지TV, TBC 등에서 연이어 '핫한 K-뷰티 브랜드'로 핑거수트 소개하면서 전국 최대 유통 버라이어티 샵 Loft, Plaza 등에서 판매량 급증 기록

2Q에 진행한 산리오 50주년 콜라보에 이어 최근 일본 MZ세대 사이에서 각광 받는 "빤쮸토끼" 캐릭터 콜라보까지 연이어 흥행, 내년도 콜라보 제안까지 쇄도 중

③비즈니스부스팅R&D 사업 -데일리앤코
고객접점확대부터신제품출시까지국내성장전략과동시에글로벌진출박차

△ 싱가포르의 올리브영 ‘가디언’ 입점 △ 일본 TBC 대표 모닝 프로그램 <ZIP!>에서 SNS에서 화제가 되고 있는 네일로 소개



E.O.D
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